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Alta Performance, Inovacao e
crescimento fizeram a CCM referéncia
no segmento PRIVATE LABEL

entregando produtos de qualidade e
com melhor custo-beneficio.

Processo descomplicado e agil, com um
time de P&D totalmente dedicado ao

processo de construcao e qualidade do
INnicio ao fim do projeto.
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DADOS DE MERCADO
2023 V 2022: BC +1% | Al +5,4%
CAGR: BC0,6% | Al 4,2%

PRIVATE

LABEL
——
Fralda adulto Brazil

P
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
——Fralda infantil Brazil 9.182 9.448 9.787 9.956 10.286 10.609 10.516 10.618 10.607 10.719 10.957
957 1.068 1.127 1.171 1.311 1.406 1.554 1.598 1.668 1.759 1.861
Fonte: EUROMONITOR




Marcas Propria representam R%$4,6 Bi
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Evolucdo do Mercado de Produtos de Marca Propria— R$ CPP

Participagao das Marcas Préprias em Categorias

. A R$ 4,6 Bi
Trabalhadas (Ne2 ou Categoria CH) Perfil dos Produtos de Marca Propria

I PERSONAL CARE

@ = Il PATIENT CARE RE4,081

RS 103,3 Bi

Il oTc
- 'l:lAllJ;"RICIONAIS RS 3,3 Bi
R$ 63,9 Bi | 0 :
3,3% RS
» R$ 2,7 Bi
R$ 2,1 Bi

MAT Jul20 MAT Jul 21  MAT Jul 22 MAT Jul 23 MAT Jul 24

I Marca Propria

. I Outros Produtos de Outras Categorias
% Crescimento
YoY

100 0%
% Var % Var % Var % Var —

MAT 21 MAT 22 MAT 23 MAT 24 MAT Jul 20 MAT Jul 21
Fonte PMB Mix Julho 2024 — Marcas Préprias analise propria

MAT Jul 22 MAT Jul 23 MAT Jul 24




Fraldas Descartaveis no TOP 20 PRIVATE
% | LABEL

Top 20 Categorias, PEC, PAC, OTC-Vms e NTR

R$ 713 Mi

VITAMINAS, MINERAIS, SUPLEMENTOS

PRIMEIROS SOCORROS R$ 379 Mi

PROTECAQ SOLAR R$ 291 Mi
BANHO R$ 272 Mi
. e Quando é feita a leitura de mercado

TESTES E MEDIDORES

RS 224 Mi analisando os itens que Mmais crescem

R$ 216 Mi

R 185 em marcas proprias nNo mercado, a
s categoria de FRALDAS DESCARTAVEIS

R$ 130 Mi
::;:ifi aparece em destaque no TOP 20.
R$ 88 Mi
RS 84 Mi
R$ 76 Mi

CUIDADOS AO PACIENTE - OUTROS
HIGIENE ORAL

CUIDADOS FACE

CUIDADOS CORPO

PRODUTOS PARA CABELOS
PRODUTOS MEDICO-CIRURGICOS
SUPLEMENTACAO ALIMENTAR
ACESSORIOS BELEZA

GASTRO INTESTINAL

ALIMENTOS CONVENIENCIA R$ 68 Mi

GRIPES E RESFRIADOS R$ 65 Mi

83%
Mercado

HIGIENE INTIMA |l R$ 63 Mi

R$ 56 Mi

PRODS. HIGIENE DESCARTAVEIS




Fraldas Descartaveis no TOP 20

Top 20 categorias Marcas Préoprias MAT Jul-24 — R$ CPP

VITAMINAS, MINERAIS, SUPLEMENTOS
PRIMEIROS SOCORROS

PROTECAO SOLAR

BANHO

TROCA BEBE

CUIDADOS INCONTINENCIA
TESTES E MEDIDORES

CUIDADOS AO PACIENTE - OUTROS
HIGIENE ORAL

CUIDADOS FACE

CUIDADOS CORPO

PRODUTOS PARA CABELOS
GASTRO INTESTINAL

PRODUTOS MEDICO-CIRURGICOS
SUPLEMENTACAO ALIMENTAR
ACESSORIOS BELEZA

GRIPES E RESFRIADOS
ALIMENTOS CONVENIENCIA
HIGIENE INTIMA

PRODS. HIGIENE DESCARTAVEIS

Cres.%

MAT (24 x 23) - R$ CPP

Lancamentos [l Maduros

22,5% 77,5% 713 Mi N 7,6%
18,5% 81,5% 379 Mi N 27,3%
46,8% 53,2% 291 Mi = " 46,5%
24,0% 76,0% 272 Mi i 12,4%
42,5% 57,5% 260 Mi N 14,9%
31,7% 68,3% 247 Mi i 141,2%
9,8% 90,2% 225 Mi | 1,6%
,l4% 97,6% 216 Mi W 5,4%
24,0% 76,0% 185 Mi i 12,7%
37,3% 62,7% 156 Mi N 26,6%
27,8% 72,2% 130 Mi o 30,4%
22,8% 77,2% 108 Mi-12,8% Il
34,6% 65,4% 99 Mi I 1 44,4%
14,4% 85,6% 98 Mi I 9,0%
6,2% 93,8% 88 Mi I 20,3%
31,9% 68,1% 84 Mi 131,8%
48,3% 51,7% 73 Mi L 1 37,1%
45,2% 54,8% 68 Mi W 8,4%
8,4% 91,6% 63 Mi 0,8%
:8,7% 91,3% 56 Mi i 9,3%
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Com crescimento de
9,3%, 0 mercado de

Prod. de Higiene

Descartaveis se destaca
e mostra resultados
promissores para o0s
ProxXiMmos anos puxado
pelo mercado Pants e

Adulto.




Parametros de Desenvolvimento

CCMWM PRIVATE
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- Média de 35.000 unid. de embalagens por SKUS (que deve ser consumidos em
12 meses e pode variar conforme grade);

- Adiantamento do pagamento das embalagens e backsheet (negociavel);
- Forecast de compras;

- Definir target de produto;

- JBP para lancamento, introducao e posicionamento na gondolg;

- Troca de informacodes de Sell-out.



Cronograma de Desenvolvimento CCM | PRIVATE
Definicoes
Entrada do Gerais Documentacao Planta Técnica Arte Embalagem Etapa Lancamento
Projeto (Comercial) P&D P&D MKT Final Produto

Preenchimento - Volume - ANVISA -Planta de - Desenvolvimento

planilha padrao - Target de produto - Contrato Embalagem do layout
(dados do cliente) - Preco

- Frete - Especificacdes
- Condicoes gerais
de pagamento

- Apos aprovada - Introducao de
as artes sao produto no
enviadas para
- Aprovacoes impressao (lead
gerais do design  time médio de 30
- Ficha técnica

mercado
dias)

- AcOes de
- Cliente envia

lancamento
pedido de

compra




Nossas Categorias
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Fralda Aberta Infantil

Temos produtos para todos os tiers,
econdmico, performance e premium com
os atributos mais valorizados pelos consumidores como

toque ultra macio, cintura elastica, absor¢ao extra eficiente
que proporcionam conforto e seguranca para o bebé

Fralda Pants Infantil

Com tecnologias exclusivas, temos os produtos mais
modernos e com melhor custo beneficio do mercado.
Referéncia na producao de pants infantil na America Latina
fornecemos produtos para as principais redes farma do Brasil




Nossas Categorias
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Fralda Aberta Adulto

A CCM é lider no mercado de fralda adulto no Brasil, entregando
produtos de qualidade e alta performance.

Responsavel pelo abastecimento das principais redes varejistas e

hospitalar, entrega produtos com diferentes qualidades
para atender os mais diversos publicos.

Fralda Pants Adulto

Na categoria pants adulto, possuimos os produtos com a mais
alta tecnologia e com os diferenciais mais buscados pelos

consumidores, como alta absorcao e conforto.




Numeros CCM - Marca Propria
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2025 capacidade produtiva sera de
Marcas CCM 250 Milhées de tiras por més.
56% '

Infantil Pants

DIFERENCIAIS CCM:

- Alta capacidade de producao para marca propria

- Aumento do Parque Industrial e Capacidade Produtiva
- Tecnologias Exclusivas

- Produtos com diferentes atributos para todos os tiers.
- Preco competitivo e equipe focada no desenvolvimento do cliente

Infantil Aberta
74%

VOLUME
PRIVATE LABEL
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